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Nossos objetivos

— Discutir a proposta da educacdo mididtica e sua urgéncia no
contexto da cultura digital.

— Conhecer competéncias e habilidades propostas pela educacdo
mididtica, bem como formas de desenvolvé-las.

— Explorar possibilidades pedagdgicas para o desenvolvimento da
autoexpressdo responsdvel e participativa dos estudantes.

— Planejar atividades de educagdo mididtica com foco na criagdo de
narrativas pelos estudantes.



Nosso cronograma

08:00 Recepcdo e café

08:30 Boas-vindas, apresentacoes, acordos, objetivo e cronograma

09:00 Exposicdo dialogada | Educagdo mididtica e criagdo de midias na escola
11:00 Prdtica | Planejando com o baralho de criagdo de atividades

11:30 Compartilhando criacoes e avaliagcdo do encontro

12:00 Encerramento do encontro



Competéncias necessarias para ser critico e
responsavel no contexto da cultura digital
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Geracao TV
(1970-90)
criangas e jovens
sdo receptores de
conteudos.

EDUCAMIDIA T

Geracao NET
(2000-)
criangas e jovens
dvidos por
autoexpressao e
descoberta.
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NOVOS LETRAMENTOS

As midias fazem parte do nosso
tecido social e cultural.

“As competéncias mididticas correspondem a capacidade de
compreender e usar as midias de uma forma inteligente, ativa,
participativa, em oposicao completa ao consumo compulsivo,
inconsciente, massivo que normalmente sao as praticas de
nossa dinamica com as tecnologias de comunicacao e
informacao.”

— Ignacio Aguaded Gémez, Universidad de Huelva, Espanha
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Responsabilidade

CIDADANIA
DIGITAL
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POSSIBILIDADES
Educacao midiatica

— como disciplina ou projeto

— como pratica pedagdgica transversal

Como passar do uso de midias como
recurso a educacao midiatica integrada
ao conteudo curricular?



Redesenhando a aula: pandemia e novo coronavirus

Aula sabor classico

(midia como recurso)

Aula sabor midiatico
(camada de reflexao / criacdo)

O professor da uma aula
expositiva sobre pandemias
€ como se propagam.

O professor propde um desafio complexo: busque
descobrir o que caracteriza uma pandemia, como
elas se propagam, e como se extinguem.

O professor expoe materiais
de campanhas de saude
publica para analise coletiva
ou mostra um video.

Os alunos examinam os varios tipos de texto que
encontraram e determinam quais sao confiaveis;
em seguida, discutem que formatos sao mais
acessiveis e / ou mais informativos.

Os alunos respondem a
uma ficha de perguntas.

Os alunos produzem uma campanha de utilidade
publica com informacgdes sobre epidemias e como
minimizar as chances de contaminacao.

OAN



Redesenhando a aula: pandemia e novo coronavirus

Aula sabor classico

(midia como recurso)

Aula sabor midiatico
(camada de reflexao / criacdo)

O professor da uma aul: O professor propoe um desafio c~= = _ sque
expositiva sobre pander ias descobrir o que caracte .m\,esug oMo
€ como se propagam. elas se propagam, e cor .aaguem.
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demonstrar habilidades de
producao de midia fundamentadas
em escrita técnica e criativa.

Qual a minha intencd@o ao criar essa mensagem?

Que linguagens e técnicas ajudam a atingir meu objetivo? -
Minha mensagem pode causar danos ou ofender alguém?

Que fontes de informacdo preciso acessar para construi-la? ®



JOVENS E PRODUCAO DE MIDIAS

E sobre as ideias
e o aprendizado!

O foco é na investigacao,

e nao nas ferramentas,

e precisamos apoiar

todas as etapas do processo.

OAN
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Imagine: todos os dias, no
caminho do trabalho para
casa, VOCE passa por uma
peguena portinha: é a
oficina de um velho
sapateiro. Ele faz parte da
paisagem do bairro desde
sempre.

Um belo dia vocé repara
que a portinha esta
fechada. O sapateiro nao
esta mais la.

Que perguntas vocé se faz?




Aqui estdo algumas perguntas possiveis:

Por que os sapateiros estao desaparecendo?

Como este senhor aprendeu o seu oficio? Ele passou adiante para alguém?
Quantas profissoes ou técnicas desapareceram nas ultimas décadas?

Qual o impacto disso nas cidades?

Sera que quando os bairros se modernizam, alguns servicos desaparecem?
Os produtos de hoje sao menos duraveis?

A medida em que os produtos ficam mais baratos, sera que os consertamos
menos?

Por que os produtos estao ficando mais baratos?

Sera que isso tem impacto maior em algumas profissdes?

Estamos jogando mais coisas fora, ao invés de conserta-las?

Ha um custo ambiental associado a isso?

Qual é o custo social e ambiental de produzir, transportar, vender e descartar
um par de sapatos?

Wallpaper Flare



Que efeito queremos causar?

- Queremos causar emocao? Ultraje? Empatia? Ou queremos

apresentar informacgdes de forma objetiva? Queremos mobilizar, ou
apenas informar?

O que é importante destacar?

-  Temos personagens que podem falar? Ou € mais importante
apresentar dados e informacodes objetivas de forma clara e
organizada? Seria interessante comparar ou contrastar algo? Ou
localizar nossa narrativa no espaco geogrdfico?



E sobre fazer
perguntas!

OAN

Principais perguntas ao criar mensagens de midia

AUTORIA—

Quem estou representando ao crior
isso?

Quem sGo meus co-criadores (se
houver), e qual foi a contribui¢do de
cado um?

TECNICAS—

Quais técnicas funcionardo melhor
para comunicar a mensagem pora
esse publico, e por qué?

Eu tenho (ou preciso ter) permissdo
para usar esse conteudo?

CREDIBILIDADE—

A informagdo nessa mensagem é
correta?

Como o publico ird saber disso?
Que fontes estou utilizando paro
informagdes e ideias, ¢ por qué?

REACOES—

Como as pessoas poderdo se sentir
depois de ouvir, ler ou ver essa
mensagem?’

Que tipo de atitudes as pessoas
poderdo tomar em resposta a isso?

PROPOSITO—

O que eu quero que as pessoos fagam como
resultado da minha mensagem?

Por que estou criando isso?

Quem é meu publico-alvo?

O que eu quero que as pessoas pensem (ou
reflitam sobre) como resultado do minha
mensagem?

CONTEXTO—

Quando irei compartithar essa mensagem
com o meu publico?

Como o contexto cultural pode influenciar a
maneira como a minha mensagem serd
interpretada?

IMPACTO—

Quem pode se beneficiar dessa mensagem?
Quem pode ser prejudicado?

Quais vozes estdo representadas ou foram
privilegiodas?

Quais vozes forom omitidas ou ofuscadas?
Qual é a minha responsabilidade para com
0 meu publico?

CONTEUDO—

Que mensagens ¢ impressoes eu
quero passar?

Que ideias, valores e informagdes
quero tomar explicitas? E implicitas?
O que eu escolho deixar de foro
dessa mensagem, e por qué?

A maneira como apresento o
informagdo e os ideias ¢ justa?

CONTEXTO
ECONOMICO—

Quem estd patrocinando ou pagando
por isto?

Quem pode ganhor dinheiro com
isso?

Como isso pode afetar a minha
mensoagem?

INTERPRETACOES—

Como (e por que) pessoas diferentes
poderdo interpretar essa mensogem
de forma diferente?

0O que eu aprendi sobre mim mesmo
a portir das escolhas que fiz ao crar
esta mensagem?



Um mapa do

Q’;’-’ " bairro ou da cidade

com localizagao,
fotos e historias
das pequenas
oficinas que ainda
sobrevivem

Uma historia
em quadrinhos
contando como
esses artesaos

passam seu oficio
de geracao em
geracao

fotorreportagem
mostrando os
detalhes de como
trabalha um artesao -
seu dia a dia,
ambiente,
ferramentas etc

Tt ¢'49 {| LFE

G

"'Uma linha do tempo

mostrando o ciclo
de vida de um item
de vestuario (como
um sapato) até o
seu descarte

Um documentario
sobre esses
artesaos e as
dificuldades de
manter um negécio
desse tipo

Um infografico
com dados e
informacgdes sobre o
descarte de
residuos solidos em
nossa cidade
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Como ativar a criatividade?

Pratique o pensamento visual.

Coloque suas ideias no papel. Ndo se preocupe com a qualidade do
desenho ou com o acabamento, € sé um rascunho mesmo! O seu
rascunho deve apenas ser claro o suficiente para explicar para
alguém o que vocé pretende criar.

O objetivo é tangibilizar a forma que o seu produto final terd,
observar o que funciona e o que ndo funciona, e comecar a
entender que textos, imagens ou outras midias vocé precisard criar
ou buscar.



Este rascunho
mostra como
vamos contar
visualmente,
em um livreto,
a histoéria da
escrita.
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A viagem a b
proporcionou
chance de fun
sua teoria das
seu impactan
em 1858.

“A viagem do
mais importar
—r vida, e determ

THE ORIGIN of SPECIES {:-) Bampre 3

Esta educadora rascunhou e
depois executou no
Thinglink um interativo que
junta duas metades de
navios para comparar
facilmente duas expedicoes
cientificas histdricas.

viagem o prim
ou educagao

Ax ixrecascrion v SIR JULIAN HUXLEY

... o

“thinglink..

SABER MAIS
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Este rascunho indica
que iremos mapear as
pequenas oficinas e
contar com fotos e
clipes as histérias dos
artesdos que ainda
trabalham em SP
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Procedimentos de investigacao da realidade
e de expressao de narrativas nas midias
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DEFINICAO DA PAUTA

— Identificacdo de um
fato noticidvel ou
questdo a ser explorada.

APURACAO

— Quando o repdrter vai
a campo coletar
evidéncias para
construir sua matéria.

REDACAO

— Organizacao das
descobertas em um
texto jornalistico.

® A B EDUCAMIDIA

A PRATICA
JORNALISTICA
ENVOLVE
ALGUNS
PROCEDIMENTO
S

CHECAGEM

— Verificagcao das
informacoes de uma matéria
ja redigida.

EDICAO

— Adequacdo as politicas
editoriais de um veiculo de
comunicacado.

PUBLICACAO

— Veiculag¢do dos materiais
produzidos e editados.



JORNALISMO E CIENCIA: INVESTIGAGCAO NA ESSENCIA

Ciéncia Jornalismo

Parte de um problema, uma pergunta a ser Parte de uma pauta, isto €, consideracodes iniciais,
respondida, e de hipdteses sobre a realidade informacdes prévias sobre um fato ou tema.
Investiga um fen6meno: observa, registra, Apura fatos ou questoes, coletando evidéncias
coleta dados empiricos, documentais ou que comprovem um fato ou depoimentos que
tedricos. analisem uma questdo.

Descreve, organiza e sistematiza dados e Descreve, organiza e sistematiza dados e
informacoes. informacoes.

Analisa e avalia dados e informacoes a luz de
um quadro tedrico.

Cria um novo conhecimento. Cria uma nova informacao.

OAN



NARRATIVAS JORNALISTICAS EM MULTIPLAS LINGUAGENS

OralfeeInleXes banners,

podcasts, infograficos e

arquivos digitais cards, que m
de audio. combinam

Imagem e texto

Audiovisual: extual: ios
c?nteudo em jornais
videos para sites jmpressos e
e redes sociais. portais de

noticias.
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NARRATIVAS JORNALISTICAS NAS REDES SOCIAIS

B|B|CIVEATS

“Ainda tem |
argentinos que'se

ANO MAIS QUENTE DESDE INiCIO DOS REGISTROS Fonte: @UOInOtICIQS

CALOR MATOU QUASE 50 MIL
BRSS0AS NA EUROPA

017 ESTUDO
- wwydndo o estudo, o continente

I md g ens | n CI uem europeu se aquece mais rapidamente

do que outras partes do mundo

acham euro
P VOCE PRECISA SABER

Mario Margulis

Socidlogo e professor e .
- Universidade de Buengs Aires (UBA) analisa texto escrito para - 3
da Argentina, ¢ A taxa de mortalidade por calor e a

Alberto Fernandéz, sobre origem dos povos viabilizar info rmClGaO ::f,::‘:::‘,:: ':,: I;z:l 5es_d: :,::;'o 3
da América.Latina provocou tanta polémica jornall'stica nas redes

indice foi registrado em 2022

oo * Paises do sul da Europa, como
SOcCldls. Grecia e Italia, tiveram o maior

numero de casos

Fonte: @bbcbrasil
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NARRATIVAS JORNALISTICAS HIPERMIDIA

Fonte: Folha de S. Paulo/UOL

Conta de luz deve subir com
reajuste acima de 20% na
bandeira vermelha

Por causa da seca, governo conta com uso de usinas térmicas,
que sao mais caras

@oo0o v

Thiago Resende

srasitia O diretor-geral da Aneel (Agéncia Nacional de Energia Elétrica),
André Pepitone, disse nesta terca-feira (15) qu

a bandeira vermelha, a

mais cara cobrada sobre a conta de luz, devera subir mais de 20%.

Em md&gQao baixo nivel dos reservatorios de dgua, using rmicas sao

acionadas e isso afeta o consuniiqor por melo da bandeira tarifaria

cobrada sobre a conta de luz. Em junho, j esta vigente a bandeira
vermelha nivel 2, a mais cara, que cobra R$ 6,24 para cada 100 kWh
(quilowatts-hora) consumidos.

Hiperlink: possibilidade de vincular
conteudos na web.

Fonte: UOL

COMBATE A COVID

L Texto
SP flexibiliza quarentena e suspende

fase vermelha aos fins de semana

Restaurantes podem voltar a receber clientes; consumo em bares continua proibido

| Governador anuncia pacote econdmico para setores afetados pela quarentena
| Cidade de SP tera vacinag&o drive-thru para idosos a partir de 8 de fevereiro
| Doria ~nuncia suspenséo de corte de gas e &gua para estabelecimentos de SP

Video

AO VIVO

© Bolsonaro participa de abertura dos trabalhos no Congresso e O

Foto

PLACAR uoL

-

EXCLUSIVO

Indicacao de Bia

EXCLUSIVO

Dialogos da Lava Jato

levam defesade Lulaa Kicis para CCJ deixa -l.' + -

Justiga na Suiga atonitos aliados de —
. Y ____ LiraealadoPSL '

| Didlogos mostram mensagens

ofensivas da Lava Jato contra

| Citado por Lira, Zarattini diz
Lula apds agao em sitio de SP

que 'jamais votaria' em alguém

COMPACTO ESTA EM BAIXA

Fiat nranara 'morte’ do

Hipermidia: possibilidade de reunir,=*
numa mesma plataforma, diferentes
formas de midia.
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NARRATIVAS JORNALISTICAS TRANSMIDIA

Fonte: @robpratten

El Viejo Mundo Franquicia de Medios Tradicionales\

Pelicula Juego Libro

El todo es menos que la suma de las
partes: conclusion insatisfactoria al
consumir todas las piezasa

A 4
v
O El Nuevo Mundo Franquicia Transmedia \

Pelicula Juego Libro

El todo es mas satisfactorio que la
suma de las partes: euforia por la

\ recoleccion de las piezas /

Narrativas transmidia sdo um emaranhado
de produtos que se complementam e, dessa
forma, promovem uma experiéncia singular.

Imagem

Agente queria alienagdo, mas o gue ganhamos no BBB21 foi um live action
das redes sociais. Quem acompanha o programa {ou ndo) st vendo
comportameantos téo surpreendentes quanto tdxicos de participanies que
Texto chegaram na casa exaliados pela intemet. S3o muitos os gatilhos de
bullying, abuso psicolégico, xenofobia, intimidagdo e cancelamento. O povo

brasileiro ndo tem sossego nem quando guer se entrezer.

BOMBA!

Um mesmo
conteudo que
CO m b| n O icialmente favorita Karol Conké comegou a

. 0 ainda nas primeiras 24h, quando &
diferentes - iy

(0 dias que se seguiram, ela insistiu em faze

linguagens. TS

3 a paraibana Juliette e, na grande confusdo

~m, se acomodou confortavelmente no pedestal de bastido

—« da casa que a colocaram

Fonte: UOL/Diversa



JORNALISMO E APRENDIZAGEM BASEADA EM INVESTIGACAO

Aprendizagem ativa: desafia
o estudante a explorar seu
entorno, a levantar, analisar e
selecionar informacoes para
criar mensagens de midia que
expressem suas descobertas.

Estudante apura
a realidade e

Aprendizagem significativa: . verlflc:i
dd sentido ao conhecimento informacoes
tedrico ao conectar estudante,
topico curricular e vida real,
cotidiana, concretizando,
assim, conceitos e teorias.

OAN



JORNALISMO NA EDUCACAO

— Promove uma aprendizagem baseada em
investigacao, exercitando apuracdo e checagem de
informacoes.

— Estimula a autoria responsdvel, a partir de mdltiplas
linguagens para a autoexpressao,

— Incentiva a andlise critica da informacdao,
identificando fontes confidveis e equilibradas.

— Estimula o uso das midias para transformar a
realidade, produzindo para audiéncias reais.




E importante levar em conta a especificidade
e a potencialidade de cada tipo de midia
antes de definir formatos.



Blog ou site escolar

Por qué: canal de referéncia para a
comunidade sobre um tema.

Como: Google Sites, Blogger.

Quando usar Quando nao usar

Organizar e sistematizar Difundir informacoes
informacoes. com rapidez e agilidade.

OAN



Pagina ou perfil em rede social

Por qué: canal de referéncia para a
comunidade sobre um tema.

Como: imagens com textos.

Quando usar Quando nao usar

No feed do Instagram, No feed do Facebook ou Twiter,
informacoes ficam organizadas. as informacoes se perdem.

OAN



Cards e cartazes

Por qué: sdo visuais e esquematicos.

Como: Canva.

Quando usar Quando nao usar

Informar com rapidez e Informar questoes complexas,
brevidade. em detalhes.

OAN



Infograficos

Por qué: sdo visuais e esquematicos.

Como: Canva.

Quando usar Quando nao usar

Ensinar / expor passo a passo, Quando ndo é possivel sintetizar
listar questoes. uma informacado.

OAN



Videos curtos

Por qué: sdo chamativos e de fdcil
compreensado.

Como: Reels, Shorts, Feed.

Quando usar Quando nao usar

Informar com criatividade e Informar questoes complexas,
brevidade. em detalhes.

OAN



Lives / videos longos

Por qué: explicar processos, decisoes,
explorar questoes em profundidade.

Como: Stream Yard, Instagram.

Quando usar Quando nao usar

Informar com urgéncia,

Aprofundar temas complexos. agilidade e brevidade.

OAN



Consumo
ativo: o
leitor
interage
com o
contetdo

Consumo
passivo:

o leitor Ié

ou assiste

OAN

Se vocé quer...

explorar dados

localizar historias no espaco

localizar histoérias no tempo

reunir conteudo em diversas midias

apresentar fatos e dados
de modo claro e sucinto

explicar conceitos complexos

de modo visual

contar historias

com predominancia de texto

contar historias com personagens

e criar conexao emocional

Experimente

visualiza¢oes interativas

mapas

timelines

apresentacoes interativas

visualizacao de dados /
infografico

animacoes / quadrinhos /
videoexplainers

ebook

video, quadrinhos,
fotografias

Como fazer

requer programacao

Google Maps, Tour Builder, StoryMaps JS

Timeline JS, TikiToki, Google Slides, Sutori

Sutori, Thinglink, Google Slides, Google Sites,
Buncee, TinyTap, Crello

Google Sheets, Infogram, Piktochart, Canva

Powtoon, Toontastic, Google Slides + video,
Crello, Adobe Spark, Qwik

Storybird, Google Slides, Issuu, Book Creator

WeVideo, Animoto, Qwik, Powtoon, Toontastic



Organizando o fluxo de producao

Planejamento Execucao

PLANEJAR COLETAR ORGANIZAR CRIAR PRODUZIR PUBLICAR

O que vocé Encontre todos Organize todos . Crie imagens, Monte o seu Veja uma prévia e
quer mostrar, os elementos 0s elementos no . clipes ou audio design/ video / publique, ou gere
e como? Faga (texto, imagem, seu Drive. . originais. poster etc. aimagem final.

rascunhos! som) que vocé .

quer usar.

OAN



Acessar

ATIVAGCAO
Mergulho no tema:
Leitura critica da midia

Explorar o tema em diversas
midias, analisando autoria,
propdsito, contexto histdrico.
Analisar as escolhas técnicas
e criativas em cada texto
frente a sua intencdo.

Mergulho no tema:
sensibilizagdes, didlogos,
experiéncias, investigacoes,
conversas, licoes de casa.

O que descobrimos? O que
mais gostariamos de saber?

Anatomia de um projeto criativo

Analisar

IMERSAO
Observacdo e investigagéo

Vivéncias que ajudam a
aprofundar a investigacdo do
tema através do contato direto
e da experiéncia pessoal.

Que outras perguntas
surgiram? Como os assuntos se
conectam? Que descobertas
serdo centrais?

Qual serd o fio condutor da
nossa narrativa? Ha algo que
mereca destaque ou a partir do
qual podemos construir um
novo conteudo

Criar

PRE-PRODUCAO
Planejamento da
narrativa

O que iremos criar? Reunido
para definir a pauta, o
formato e os canais
distribuicdo.

Definir o cronograma e o
papel de cada um na
producgado.

Qual o formato mais
adequado para o nosso
conteudo? Que tipos de
insumos precisaremos coletar
ou criar?

PRODUGCAO
Execugdo da narrativa

INTENCIONALIDADE das
escolhas técnicas e criativas:
reflexdo sobre autoria,
audiéncia, propdsito e
formato.

Preparo e revisdo dos textos,
finalizagdo das imagens.

Apoios técnicos e producdo.

Como vamos organizar a
producdo? Que etapas
precisaremos cumprir?
Onde iremos publicar?




e producao

De
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Adll
DlA

PROGRAMA
DE EDUCAGAO
MIDIATICA

Instituto
Palavra Aberta

)
)—/Apoie as etapas
de investigacao

ROTEIRO DE PRODUGAO AUDIOVISUAL

minutos.

1 Qual é o tema do seu projeto?
Crie uma pergunta orientadora
gue vocé deseja pesquisar.

Exemplo de pergunta
orientadora: Quais sdo algumas
das causas e consequéncias da
poluigéo pldstica?

Vamos criar um pequeno video explicativo! Vocé pesquisard seu
assunto como um jornalista faria - decidindo o que é mais
importante, o que as pessoas precisam saber e como as
informacdes se conectam. Vocé criard grdficos para contar sua
histéria e os combinard em um video com duracdo entre 1 e 3

Escreva seu tdpico e faca uma
pergunta orientadora aqui.
Certifique-se de que € uma

pergunta aberta.

2 Pesquisar: O que seria uma
fonte confidvel sobre esse tépico?
Por qué? Encontre informagdes
sobre seu tépico em fontes nas
guais vocé pode confiar. Estas
podem ser veiculos de jornalismo,
pesquisadores, organizagoes
cientificas ou culturais ou ONGs
gue se especializam no tdpico.

Cole aqui os links para 3 fontes
de pesquisa.
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Vacmagao obrigatoria é decretada s

Nuclar da Gus
9 Rua do Owvidor

P o

Revolta da Vacina foi uma revolta e manifestagao
popular ocorrida entre 10 a 16 de novembro de 1904
na cidade do Rio de Janeiro, Brasil. O inicio do
periodo republicano no Brasil foi marcado por vénos
conflitos e revoltas populares. _Q

desencadeou isso foi a campan
obrigatéria, imposta pelo governo
variola. Tiros, brigas, engarrafal
,comércio fechado, transporte pul
queimado, lampioés quebrados
destruicdo de fachadas dos edi
privados, arvores derrubadas. O
revolta contra o projeto da vacina

@ ArcodoTeles
9 Avenida Rio ranco

@ Confeitaria Colombo

9@ centaipait

serasa Experion

Uma das principais causas foi a campanha de
vacinagéo obrigatéria

leia o resto na
== préxima pagina! . Crido cor
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CONFEITARIA
COLOMBO

A histéria da Confeitaria Colombo.
Dos primeiros passos até os dias de hoje.

1~ AFUNDAGAO

A Confeitaria Colombo foi fundada no ano
1894 pelos imigrantes portugueses Joaquim
Borges de Meireles e Manuel José Lebrao.

2 ARQUITETURA

Os salées foram reformados com espelhos
de cristal trazidos da Antuérpia.

&
3 AMPLIAGAO ———

A confeitaria foi ampliada porque estava indo
bem. Entao fizeram um segundo andar
decorado com vitrais.

4 MEMORIA

Em 2002 criaram o Espaco Memoria, onde
guardam cardapios e fotos usadas na época da
Revolta da Vacina.

5 [ LOJA

Na confeitaria tem uma lojinha que vende coisas
relacionadas a confeitaria. E também tem um bar
que vende doces, sucos, salgados e outras coisas.

6  FESTIVIDADES S

Muitas vezes no ano acontecem casamentos e
festas. Como é bem bonito, em feriados ou dias
importantes a Confeitaria lota porque tem um
charme e a comida é muito boa, entao é o lugar
perfeito para fazer um jantar em familia.

7 EXPANDINDO

Como a Confeitaria Colombo se popularizou
muito, criaram outras filiais da Confeitaria
Colombo. Uma em Copacabana, outra no
aeroporto Galedo e outra no Corcovado. Mesmo
nao sendo a matriz e nem tao bonitas sdo muito
frequentadas.



Faca um mapa

Onde a sua histéria acontece? O que ha de
interessante em cada lugar? Insira
imagens e links para enriquecer o seu

Faca um cartaz

Como voceé apresentaria a sua
informacao em um cartaz? Que
imagem ilustra o assunto? Que

Faca um slideshow

Use uma serie de fotos para apresentar
o seu tema. Escolha um estilo e alguma
musica, ou acrescente a sua propria

Faca um video

Reuna trechos de video (cenas,
depoimentos) e fagca um minidoc. Ou
junte os seus colegas e interprete o

mapa. curiosidades vocé destacaria em um voz narrando.. seu tema. Vocés sao as estrelas!
infografico?
Faca uma colagem Faca uma HQ Faca um jornal de época Faca uma apresentacao

Encontre imagens que representam o
local, época ou atmosfera da sua
historia. Faga uma linda colagem.

Sua historia tem personagens? INvente
os dialogos e faga uma tirinha!

StoryboardThat

Como seriam as manchetes da época?
Salve como imagem ao terminar

e Oimes

INSERT YOU

DLINE HERE

Inclua fotos, desenhos e texto. Grave a
narragao com a sua proproa voz. Faca
um roteiro e solte a sua imaginagao!

@® A B EDUCAMIDIA



http://mymaps.google.com
http://canva.com
http://animoto.com
http://wevideo.com
https://pixlr.com/editor/
https://www.storyboardthat.com/
https://docs.google.com/presentation/d/1Ox1BW3UqAyPICWjfZw204SdFKP5RxmlQGlq13_0G6rA/edit?usp=sharing
https://www.edu.buncee.com/what-is-buncee

demonstrar capacidade de resolver
problemas, buscar ajuda e atuar na
sociedade usando midias.

O que posso criar em beneficio da comunidade?

Como engajar e mobilizar pessoas em torno de problemas reais?
O que precisamos criar para promover respeito e empatia?
Como ampliar espacos de expressdo e escuta a partir das midias? ®



Midias para resolucao de problemas

A partir da identificacdo de um problema ou desafio real, alunos podem
criar solucoes para a escola ou para a comunidade

=L

Criar um artefato fisico Criar um sistema de Criar uma campanha de Criar uma narrativa
ou digital informacado conscientizacdo
Histdrias de pessoas e
Posts, videos, cards, fotos, Sites, blogs e pdginas em Para engajar e modificar lugares podem sensibilizar,
folhetos, podcast. redes sociais. comportamentos. informar e mobilizar.

@® A B EDUCAMIDIA



ARTEFATOS QUE INFORMAM E ENGAJAM

Sistemas de
informacao para
informar e educar

Grupos criam tutoriais,
postam dicas sobre
diferentes temas, a fim de
prestar servico informativo
ou educativo a sociedade,
por meio de plataformas
como blogs, sites ou
pdginas em redes sociais.

VAMOS COMBATER

A FAKE NEWS

VERIFIQUE AS FONTES
Para saber se sdo confiaveis

|
Maring
e

CONSULTE MAIS DE UM SITE

Para comparar as noticias e ver se sao
mesmo verdadeiras

Estudantes do
Programa Imprensa
Jovem, de Sao
Paulo, ensinam a
combater
fake news.

A\

m CHEQUE A DATA

&0 Para saber se ndo sao noticias antigas
m que foram repostadas



https://fb.watch/gPjLnAKGCK/

INFORMAR PARA TRANSFORMAR

Jornalismo cidadao e
educomunicativo para
tratar de problemas e
solucoes

Criancas e jovens pautam e

desenvolvem matérias sobre
temas relevantes para si e seu Jornal Voz das
entorno, numa perspectiva Comunidades, ‘7?57?\%::“'

dialdgica, participativa e distribuido paraos %,
engojodoro moradoreNS do Complexo ™~
' do Alemdo desde 2005,

quando seu fundador, ;.
Rene Silva, tinha /
apenas 11 anos.

LA Y

g N

OAN



SENSIBILIZAR E MUDAR COMPORTAMENTOS

Campanhas para
sensibilizar e persuadir
mudancas de
comportamento

~1TC C
Estudantes identificam problema, SUD0

levantam e selecionam S|
SiITOCPL .. TOCe,

informacodes a respeito e criam Prof® Deise : q
mensagens persuasivas para  Sebrino, da EMEF José &
combater preconceito ou Bonifdcio, propoe uma
engajar pessoas em torno campanha através da
de uma questdo de utilidade metdfora do remédio:
publica. O Sitocol, um remédio

contra o bullying. R

OAN



INFORMAR E SENSIBILIZAR

Cajamar
ado
sus
AEROPORTO
=P
Guarulhos
9 CUMBICA
[sP070] =
SAO g.UEL
PAUNSTA
9
PENHA DE
FRANGA
ITAQUERA

W
]
3
o

Aru

=

4 Criancas da CEI Capitao
Alberto Mendes Jr. (Sao
Paulo), ao perceberem que
seus colegas ndo tomaram a
vacina contra Covid, criaram
um telejornal para combater

Maua
= Sa0 Bemardo fake news nos grupos de
. o Campo
1@ G- lNTERuV& ibeirdo Pil ili
§°e‘z°N\ ges 3 _a 9 Ribeirdo Pire fClmI|ICI.
20 . f X
00O o . Qe e
/1,} oy da Serra
[Pe0]
SRaJat ns:n‘:ruml
[E2an}
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https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1ACEFyLZ6toKtgvzD-KttqApJg15m0v6s&ll=-23.570158143679755,-46.58554389999995&z=11
https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1ACEFyLZ6toKtgvzD-KttqApJg15m0v6s&ll=-23.570158143679755,-46.58554389999995&z=11
https://www.youtube.com/watch?v=WWFvZ5UsA04&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=WWFvZ5UsA04&t=5s

O que ter em mente na hora de propor
atividades de autoexpressao aos
estudantes?

® A B EDUCAMIDIA



Planejamento e objetivos na criacao de midias

I N TR N

— Mudancas — Produzir — Noticias — Interpretacoes

climaticas — Criar — Memes — Propdsito

— Sistema solar — Prototipar — Infografico — Técnicas

— Imunizacao — Roteirizar — Video — Autoria

— Doencas — Recriar — Tuites — Confiabilidade

infecciosas — Registrar — Fotografias — Reacoes

— Queimadas — Planegjar — Charges — Conteudo

— Enchentes — Escrever — llustracoes — Impacto

— |dade Média — Gerar — Embalagens — Representacao
— Elaborar

OAN



Planejamento e objetivos na criacao de midias

I N TR N

— Mudancas — Produzir — Noticias — Interpretacoes

climaticas — Criar — Memes — Propésito

— Sistema solar — Prototipar — Infografico — Técnicas

— Imunizacao — Roteirizar — Video — Autoria

— Doencas — Recriar — Tuites — Confiabilidade

infecciosas — Registrar — Fotografias — Reacoes

— Queimadas — Planegjar — Charges — Conteudo

— Enchentes — Escrever — llustracoes — Impacto

— |dade Média — Gerar — Embalagens — Representacao
— Elaborar

OAN



Planejamento e objetivos

AO diSClltirmOS TEMA CURRICULAR ’
vamos Acio + wMipia ,levando os alunos
a refletir sobre rerFLExio |,

OAN



Planejamento e objetivos

OAN

4 )

Ao discutirmos evidéncias das mudancas climdticas, vamos
criar + tuites, levando os alunos a refletir sobre
confiabilidade de posts nas redes sociais.

\_ /
4 N

Ao discutirmos Holocausto, vamos roteirizar + um
documentdrio, levando os alunos a refletir sobre os pontos
de vista dos judeus acerca da perseguicao que sofreram.

\ /
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Desenhando um projeto de criacdao de midias

INVESTIGACAO
ABERTA

Cultivando a autonomia dos
alunos

Educador determina o
que produzir.

Oferece curadoria e
menus criativos.
Estudante escolhe o
gue e como produzir.

INVESTIGACAO
GUIADA

Professor mediador
Projetos estruturados
sao melhores quando
os estudantes estao
comecando a adquirir
habilidades midiaticas
e os educadores
estdo comecando com
projetos de criagdo

de midia.

Professor
mentor

Os alunos tém
alguma escolha.
Ainda estruturado
dentro de cada
opcao.

Autonomia do
estudante

?

Professor
colaborador
Estudantes tém mais
habilidade,
criticidade e
autonomia na
escolha de midias.

PROCESSO DETERMINADO
PELO PROFESSOR

PROCESSO DETERMINADO
PELO ESTUDANTE



OAN

O foco € na
propria jornada

de aprendizado!

Queremos avaliar:

e 0 processo do aprendizado;

e as reflexoes sobre o aprendizado;

e a aquisicao de habilidades para o
aprendizado auténomo;

e se e como acompreensao do aluno
sobre o tema aumentou no processo.

Nao queremos avaliar:

e a capacidade de produzir um artefato
cujo acabamento atende a padroes
adultos ou profissionais (para isso
basta usar templates!)



ACESSE NOSSA RUBRICA

RUBRICA

Insuficiente

Intermedidrio

Avancado

oAl

OAN

Tema: o que queremos
contar? Pergunta norteadora,
recorte do tema e uso de
textos e imagens para apoiar
© argumento central.

Pesquisa: de onde vem a
informac@o? Uso de fontes
adequadas e credibilidade.

Construgao da narrativa: o
aluno cobriu o tema e
respondeu & pergunta
norteadora? Deixa claro qual
€ aintencdo da sua
mensagem (informar,
convencer etc)? A execugao
favorece esse propésito?

Nao hd pergunta
norteadora sendo
respondida. Imagens e
textos tangenciam o tema
de forma desconectada sem
apresentar uma ideia
central.

Incluiu mais opinides do que
fatos. As informacoes foram
obtidas de fontes ndo
confidveis ou ndo citadas.

O tema nao estd coberto. A
narrativa ndo é sustentada
por fatos e exemplos. O
aluno reproduziu os
materiais encontrados, sem
sintetizar ou contextualizar.
A intengdo da mensagem
ndo é clara.

Aluno define pergunta
norteadora muito ampla.
Parte dos textos foi apenas
copiada de outras fontes de
informagado e nao
evidenciam um argumento
central. Imagens tém
relagGo com o tema mas
ndo ilustram a ideia central.

Incluiu um mix de fatos de
fontes confidveis e opinides
de fontes ndo confidveis.

O tema ou assunto estd
coberto. Alguns fatos e
exemplos sao introduzidos.
Partes do produto final
evidenciam a sua intencao.

Aluno escolheu e
desenvolveu recorte do
tema a partir da pergunta
norteadora. O tema dialoga
com o contetido da
disciplina. Uma parte dos
textos é original e as
imagens apoiam o texto.

Incluiu fatos, conclusdes e
opinioes de fontes
confidveis.

O tema ou assunto estd
coberto. A narrativa é
coerente, com comego, meio
e fim, e em sua maior parte
é sustentada por fatos e
exemplos. Podemos
identificar a intencdao da
mensagem.

O aluno escolheu e desenvolveu um
recorte do tema a partir de uma
pergunta norteadora, utilizando textos
de sua autoria e imagens, originais ou
ndo, que apoiam o argumento. A
questao apresentada é relevante no
contexto da disciplina e dialoga
adequadamente com o contetido
estudado.

Incluiu fatos, conclusoes e opinides de
fontes confidveis. Incluiu opinides de
especialistas no assunto tratado.

O tema estd completamente coberto. O
video sustenta um ponto de vista claro a
partir de evidéncias estatisticas ou
histéricas, exemplos ou depoimentos, ou
seja, ele traz uma reflexdo critica
original. A narrativa é coerente, com
comeco, meio e fim, e contribui para
esclarecer e/ou ampliar a perspectiva
sobre o tema. A intencGo da mensagem
é clara.
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Vamos propor uma atividade
de criacao de midias?

— Que atividade vocé pode propor para
que os estudantes expressem sudas
descobertas e também contribuam na
resolucdo de um problema real?

— Defina a atividade, os objetivos
curriculares, a producdo de midia e a
reflexdo que esta deverd conter, a fim
de que os estudantes desenvolvam
habilidades mididticas e informacionais.

@ 20 minutos

Africg,'rrﬁﬁ

>

wro
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Voceé pode usar o
Baralho de criacao
de atividades, do
EducaMidia!




A

AcAo

CRIAR

Crie uma mensagem de
midia com formato adequado
para comunicar o seu tipo de
conteudo.

AGAo

REMIXAR

Combine e remixe duas ou
mais mensagens de midia para
criar uma outra mensagem
com novo sentido ou intengao.

oAN

Ao

ACAO

RECRIAR

Recrie a mensagem alterando
uma ou mais caracteristicas
originais: autor, ponto de
vista, personagem, proposito,
premissas culturais ou
histéricas, preconceitos, estilo
linguistico ou visual, intengao
do discurso etc.

AGAO

EDITAR

Edite alguma parte da
mensagem e perceba se
houve alteracdo de significado.
Exemplos: retoque ou altere
uma imagem, acrescente
texto ou interferéncias
graficas, acrescente ou elimine
informacdes visuais, de audio,
dados ou texto.

MiDIA

NOTICIA

o5

.. \J 7
\\Va\\ﬁ ALY ‘é

MiDIA

TWEET

William Shatner
How is @NASA doing today?

NASA @1
@ ‘@WilliamShatner Good day, Captain.

#ISS is in standard orbit and
Commander Swanson has the conn.
Hope you're having a great weekend!

. William Shatner .

NASA Very good news!

MIDIA

MENSAGEM

Hello!!

&
&

How are you?

Coffee at 67

&

Perfect!! See you there!

REFLEXAO

REFLEXAO

CREDIBILI—
DADE

E fato, opinido ou outro tipo de
conteldo? Qual a credibilidade
desta informacgao? Quais sao
as fontes das ideias e das
afirmagdes? As fontes tém
autoridade para falar sobre este
assunto especifico?

REFLEXAO

INTERPRE—
TACOES

Qual é a minha interpretagao?
Como experiéncias e crengas
anteriores interferem na minha
interpreta¢do? O que eu apren-
di sobre mim mesmo a partir
da interpretagao ou reagdo que
tive?

REFLEXAO

AUTORIA

Quem criou isto?

REFLEXAO

TECNICAS

Quais técnicas foram usadas
para comunicar a mensagem?
Qual a eficacia dessas
técnicas? Quais sdo os pontos
fortes e os fracos? Por que

os autores escolheram essas
técnicas?



ACAO

AGAO AcAo

CRIAR RECRIAR

Aca
Crie uma me 1 alterando
midia com fc teristicas

para comuni P d f 1to de
conteudo. rO U ZI r propésito,

— Criar
— Prototipar
— Roteirizar
s — Recriar
REMIX _ Registrar
— Planejar
mmens. — ESCrever e

criar uma ou significado.

COM NOVO S€ e Gerar ;ZiL:re
— Elaborar

sias
2 ou elimine
5, de audio,
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NOTICIA
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MiDIA

TWEET

William Shatner
How is @NASA doing today?

NASA @1
@ @WilliamShatner Good day, Captain.
#ISS is in standard orbit and

Commander Swanson has the conn
Hope you're having a great weekend!

. William Shatner .

NASA Very good news!

MiDIA

MENSAGEM

Hello!!
How are you?

Coffee at 67

- & as

Perfect!! See you there!

REFLEXAO

REFLEXAO

CREDIBILI—
DADE

E fato, opinido ou outro tipo de
conteldo? Qual a credibilidade
desta informacgao? Quais sao
as fontes das ideias e das
afirmagdes? As fontes tém
autoridade para falar sobre este
assunto especifico?

REFLEXAO

INTERPRE—
TACOES

Qual é a minha interpretagao?
Como experiéncias e crengas
anteriores interferem na minha
interpreta¢do? O que eu apren-
di sobre mim mesmo a partir
da interpretagao ou reagdo que
tive?

REFLEXAO

AUTORIA

Quem criou isto?

REFLEXAO

TECNICAS

Quais técnicas foram usadas
para comunicar a mensagem?
Qual a eficacia dessas
técnicas? Quais sdo os pontos
fortes e os fracos? Por que

os autores escolheram essas
técnicas?



A

AcAo

CRIAR

Crie uma mensagem de
midia com formato adequado
para comunicar o seu tipo de
conteudo.

AGAo

REMIXAR

Combine e remixe duas ou
mais mensagens de midia para
criar uma outra mensagem
com novo sentido ou intengao.

oAN
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ACAO

RECRIAR

Recrie a mensagem alterando
uma ou mais caracteristicas
originais: autor, ponto de
vista, personagem, proposito,
premissas culturais ou
histéricas, preconceitos, estilo
linguistico ou visual, intengao
do discurso etc.

Edite alguma parte da
mensagem e perceba se
houve alteracdo de significado.
Exemplos: retoque ou altere
uma imagem, acrescente
texto ou interferéncias
graficas, acrescente ou elimine
informacdes visuais, de audio,
dados ou texto.

MiDIA

NOTICIA

MiDIA

TWEET

William Shatner
How is @NASA doing today?

NASA @
@ @WilliamShatner Good day, Captain.

#ISS is in standard orbit and
Commander Swanson has the conn.
Hope you're having a great weekend!

. William Shatner

NASA Very good news!

MIDIA

MENSAGEM

Hello!! )

How are you?

Coffee at 67

&

Perfect!! See you there!

REFLEXAO

REFLEXAO

CREDIBILI—
DADE

E fato, opinido ou outro tipo de
conteldo? Qual a credibilidade
desta informacgao? Quais sao
as fontes das ideias e das
afirmagdes? As fontes tém
autoridade para falar sobre este
assunto especifico?

REFLEXAO

INTERPRE—
TACOES

Qual é a minha interpretagao?
Como experiéncias e crengas
anteriores interferem na minha
interpreta¢do? O que eu apren-
di sobre mim mesmo a partir
da interpretagao ou reagdo que
tive?

REFLEXAO

AUTORIA

Quem criou isto?

REFLEXAO

TECNICAS

Quais técnicas foram usadas
para comunicar a mensagem?
Qual a eficacia dessas
técnicas? Quais sao os pontos
fortes e os fracos? Por que

os autores escolheram essas
técnicas?



20 minutos

EducaMidia | Template de design de atividades (baralho)

Titulo:

[Carta] O que vamos fazer: Habilidades mididticas: Recursos e referéncias:
Autor:

[Carta] Tipo de midia:

Unidade curricular: Sequéncia didatica

[Carta) Refletir sobre:

ATIVACAO DESENVOLVIMENTO FECHAMENTO

Série: [Frase]

Objetivo final esperado:

® A H eoucamioia
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20 minutos

Titulo:

Autor:

Unidade curricular:

[Carta] O que vamos fazer:

[Carta] Tipo de midia:

abilidades midiaticas:

Recursos e referéncias:

[Carta) Refletir sobre:

Sefjuéncia didatica

Série:

Objetivo final esperado:

ATIWACAO

DESENVOLVIMENTO

FECHAMENTO

® A H eoucamioia




@ 20 minutos

AO diSClltirmOS TEMA CURRICULAR |,

vamos AciAo + wmipia ,levando os alunos

a refletir sobre rerFLexio

oAN



EducaMidia | Template de design de atividades (baralho)

Titulo:

[Carta] O que vamos fazer: Habilidades midiaticas: Recursos e referéncias:

Autor:

[Carta] Tipo de midia:

Unidade curricular: Sequéncia didatica

[Carta) Refletir sobre:

ATIVACAO DESENVOLVIMENTO FECHAMENTO

Série: [Frase]

Objetivo final esperado:
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Muito obrigado!

contato@educamidia.org.br
@educamidia | @institutopalavraaberta

EDYGEAAIDIA

Cidadania para o mundo conectado
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